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Productores agropecuarios: 6 por
ciento no sabe leer ni escribir
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ANALFABETISMO. Importante cantidad de productores agropecuarios no sabe leer ni escribir.

Si bien un 6 por ciento de los productores agropecuarios no sabe leer ni escribir, bajé la desercion primaria, segiin datos del Censo
Agropecuario 2018 realizado por el Indec. De 223.292 productores o socios de campos administrados por personas fisicas, 14.390 no
saben leer ni escribir. En 2002, en el anterior censo del sector, el porcentaje de analfabetismo era del 1,97%. Entre las provincias,
Neuquénsuperalamedianacional de administradores de campos analfabetos y también el promedio de los que no completaron la pri-
maria. Mientras hay exactamente un 6,4% de productores que no saben leer ni escribir, en los illtimos 16 aiios el porcentaje de deser-
cion primaria bajo de un 21% al 12 por ciento. Pig. 4
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Realizaron presentacion de la Unica
granja de pollos organicos del pais

Funcionarios y técnicos del ministerio de Agricultu-
ra, Ganaderia y Pesca acomparnaron la presentacion
oficial del inico emprendimiento en el pais que produce
pollos certificados Cocorokeen, situado en labonaeren-
se localidad de Carlos Keen, partido de Lujan.

Desde el Ministerio destacaron la importancia de se-
guir apoyando el posicionamiento y promocion de ali-
mentos diferenciados, que cuenten con certificaciones
oficiales de calidad, como el caso de los productos
organicos.

ALGUNOS DE LOS DETALLES

La granja productora de pollos organicos certificados
Cocorokeen de Dario Ortiz, posee un amplio sector de 5
mil metros cuadrados cubierto de malla antipajaros
para que las aves pueden andar libremente. Ademas
cuenta con un molino para procesar el alimento balan-
ceado con las caracteristicas requeridas para este tipo
de emprendimiento.

Y de acuerdo a Noticias Agropecuarias el tiempo pro-
medio de crianza es de 84 dias, mientras que las pro-
ducciones convencionales cuentan tienen un ciclo mas
corto de produccion.

Al momento, el establecimiento cuenta con 300 po-
llos camperos de 60 dias de crianza de prueba, con ge-
nética campero argentino que seran faenado aproxima-
damente en un mes. Prevén una produccion inicial de
4.800 pollos organicos cada dos meses.

La granja cuenta con una superficie de cinco mil me-
tros cubiertos con maya para que las aves vivan libre-
mente.

UN ANTECEDENTE
Como antecedente, en el informe periodistico de refe-
rencia de hace mencion sobre que hubo un estableci-
miento pionero en produccién aviar organica entre
1991y 1998y denominado “La Recordacion”, que esta-
ba emplazado en el partido de General Rodriguez,
provincia de Buenos Aires.

PRESENCIAS EN LA ACTIVIDAD

De la actividad participaron Karina Lamelas -directo-
ra de Porcinos, Aves de Granja y no Tradicionales-, Y
Facundo Soria y Silvina Ferreyra -del area de Produc-
cion Organica de la Secretaria de Alimentos y
Bioeconomia del Ministerio-.

También estuvieron Juan Carlos Ramirez -coordina-
dor del area de Organicos del Senasa-, Corino Griffinz
-director de Medioambiente del Municipio de Lujan-,
profesionales del INTA y representantes de MAPO y del
sector.

Se trata de la primera en alcanzar de modo integral la certificacion en las ulti-
mas décadas. Y se conté con el acompanamiento de emprendedores nucleados
en MAPO, técnicos del INTA y Senasa.

GRANJA PRODUCTORA. El tiempo promedio de crianza es de 84 dias,

ARGENTINA ORGANICA
Laproduccion organica, ecologica o biologica, regula-
daporlaLey25.127 de 1999, constituye una importan-
te estrategia de diferenciacion y agregado de valor que
el Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Pesca pro-
mueve, debido a que este sistema productivo y su mer-
cado nacional y mundial representa una oportunidad
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valiosa para nuestro pais dadas sus 6ptimas condicio-
nes agroecologicas, variedad de climas y fertilidad
natural de sus suelos.

Un producto para recibir la denominacion de organi-
co debe contar con el sello de la empresa certificadora
que avala, que durante su produccion/elaboraciéon se
cumpli6 con los requisitos establecidos en la Legisla-
cion Nacional (o de destino si se exporta).

Y el Senasa se desempena como la autoridad de apli-
cacion y fiscalizaciéon, en el cumplimiento de este
requisito.

EN EL RANKING

La Argentina cuenta con 3,6 millones de hectareas
certificadas y se ubica en segundo lugar en el ranking
mundial en materia de producciéon organica, después
de Australia.

Ademas tiene 1.590 operadores certificados; 217.000
hectareas destinadas a la produccion vegetal; 80.877
hectareas cosechadas; mas de 165 mil toneladas ex-
portadas y un mercado interno en pleno crecimiento.

De modo que este sistema productivo, diferenciado y
sustentable, representa actualmente una alternativa
sostenible que agrega valor a las pymes
agroalimentarias.

LA DIFERENCIA EN
LO NUTRICIONAL

En ocasiones se ha escuchado la inquietud de cono-
cer sobre nutricionalmente cual es la diferencia entre
un pollo “comun” y uno “organico”, y al respecto se dice
que se escucha rarisimo, pero un pollo organico es un
pollo mucho mas feliz, es un pollo menos estresado y
por lo tanto produce mucho menos toxinas.

Y que por eso tiene mejor absorcion en el cuerpo, y
mejora la calidad de alimentos que consume una
persona.

Como consumidores, al consumir productos organi-
cos ademas de asegurar la salud de la poblacioén, se lo-
gra que estos se vuelvan mucho mas accesibles.
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Lo que se sembro en la Argentina
segun Censo Nacional Agropecuario

El Instituto Nacional de Estadistica y
Censos (INDEC), presento recientemen-
te los resultados preliminares del Cen-
so Nacional Agropecuario 2018 (CNA

2018) con muchos datos a desglosar.

Uno de los datos a des-
glosar en Censo Nacional
Agropecuario 2018, tiene
que ver con la superficie
agropecuaria, que es de
157.423.932 hectareas,
de las cuales 33.182.640
hectareas (21 por ciento)
corresponden a superficie
implantada con algun cul-
tivoy 124.241.292 hecta-
reas de superficie destina-
da a otros usos (79 por
ciento).

OTROS DETALLES

En primer lugar, de la
superficie implantada los
cultivos anuales alcanzan
un total de 22.880.657,0
hectareas; los cultivos pe-
rennes suman
1.068.331,1; las forraje-
ras anuales participan
con 3.743.487,1 hecta-
reas; del mismo modo, las
forrajeras perennes su-
man 3.660.711,9 hecta-
reas; por otro lado, los

bosques y montes implan-
tados suman 1.203.674,0
hectareas y la superficie
implantada sin determi-
nar es de 625.778,9 hec-
tareas.

Por otra parte, de acuer-
do a un pormenorizado in-
forme periodistico de Cla-
rin Rural, de la superficie
destinada a otros usos
agropecuarios, el 45 por
ciento pertenece a pasti-
zales con un total de
71.019.774,0 hectareas.

Le siguen los bosques y
montes naturales, con
30.359.404,0 hectareas;
la superficie apta no culti-
vada suma 3.275.887,0
hectareas; por su parte, la
superficie no apta y sin
discriminar sumarizan
16.517.332,0 hectareas.

Y por ultimo la superfi-
cie con caminos, parques
y viviendas totalizan
3.068.894,7 hectareas.

Buenos Aires es la pro-

OLEAGINOSAS. Estuvieron presentes en 14.391.624,7 hectareas.
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vincia con mayor superfi-
cie. Posee 23 millones de
hectareas, de las cuales
10 millones son sembra-
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nes corresponden a culti-
vos anuales.

LA SUPERFICIE
DE PRIMERA

Asimismo, segun los da-
tos del Censo, la superficie
de primera suma
33.182.639,9 hectareas. Y
la superficie implantada
en segunda ocupacion, es
la superficie ocupada por
los cultivos que se sembra-
ron en la misma superficie
que anteriormente ocupo
un cultivo de primera,
dentro de la misma cam-
pana agricola, totalizo
4.229.352,9 hectareas. De
esta forma, el total de su-
perficie implantada fue de
37.411.992,9 hectareas.

EL DESGLOSE
En concreto, las oleagi-
nosas estuvieron en
14.391.624,7 hectareas;

los cereales ocuparon una
superficie de
11.387.352,3 hectareas;
cultivos industriales,
893.696,8 hectareas; le-
gumbres, 363.441,0 hec-
tareas; forrajeras anuales
4.124.703,7 hectareas;
forrajeras perennes,
3.814.256,4 hectareas;
hortalizas, 134.993,1

hectareas; flores de corte,
814,8 hectareas; aromati-
cas, medicinales y condi-
mentarias, 7.067,5 hecta-
reas; frutales, 514.700,8
hectareas; bosques y
montes implantados,
1.230.245,7 hectareas;
viveros, 2.372,4 hecta-
reas y sin discriminar,
546.723,7 hectareas.
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Productores agropecuarios: 6 por
ciento no sabe leer ni escribir

De 223.292 producto-
res o socios de campos ad-
ministrados por personas
fisicas, 14.390 no saben
leer ni escribir.

En 2002, en el anterior
censo del sector, el por-
centaje de analfabetismo
era del 1,97%.

Entre las provincias,
Neuquén supera la media
nacional de administra-
dores de campos analfa-
betos y también el prome-
dio de los que no comple-
taron la primaria.

Mientras hay exacta-
mente un 6,4% de produc-
tores que no sabe leer ni
escribir, en los ultimos 16
anos el porcentaje de de-
sercion primaria bajo de
un 21% al 12 por ciento.

“El nivel educativo esta
relacionado directamente
a como llega la educacion
a lugares de poca pobla-
cion, como las provincias
del Norte y del Sur de la
Argentina”, dijo a La Na-
cion Rural el investigador
Bernardo Piazzardi, del
Centro de Agronegocios
dela Universidad Austral.

El especialista, explico
que el analfabetismo esta
vinculado con la forma en
la que cada estructura
provincial presta los servi-
cios publicos.

PROMEDIO ENTRE
LAS PROVINCIAS

El porcentaje total de
analfabetismo es un pro-
medio entre todas las pro-
vincias de la Argentina.

Sin embargo, el porcen-
taje varia segun las zonas
productivas, de acuerdo
al informe que permitio la
elaboracion de lo que se
cita en esta nota.

Mientras que en la re-
gion pampeana el porcen-
taje baja a 4 por ciento, la
Patagonia lidera el ran-
king con un 11% de pro-
ductores que no saben
leer ni escribir.

Le sigue el Noroeste, con
un 8%, en tanto el Nordes-
te y Cuyo tienen un 7y 8
por ciento de analfabetis-
mo, respectivamente.

PORCENTAJE
ANTERIOR FUE DEL
1,97%

Como se menciono, en
2002 el porcentaje de
analfabetismo era de solo
el 1,97 por ciento.

Sin embargo, Agustin
Lodola -coordinador ge-
neral del censo agrope-
cuario- aclar6é que no es
posible comparar los da-
tos con el actual censo,
dado que la pregunta fue
realizada de manera dife-
rente en cada encuesta.

Sin embargo, si es posi-
ble comparar el dato con
los del ultimo Censo Na-
cional de Poblaciéon de
2010, que muestra que a
nivel general el 2 por cien-
to delas personas es anal-
fabeta, pero en el caso de
la poblacién rural disper-
sa la proporcién aumenta
a 6 por ciento, un dato que
resulta interesante por
unabuena cantidad dera-
zones al respecto.

LO DETECTADO

“El problema del analfa-
betismo se da en zonas in-
héspitas desde el punto
de vista de transporte y
conexion. Las escuelas
primarias estan lejos de la
poblaciéon que deberia lle-
gar, alo que se le suma las
dificultades por los cami-

nos y accesos”, agrego
Piazzardi.
Ademas, senal6é que

esas variables afectan el
sistema educativo en ge-
neral de cada provincia, y
que se replican en sus co-
munidades rurales.

Y al respecto sentencio
que “el factor mas impor-
tante es el acceso ala edu-
cacién, mas que la vincu-
lacion al trabajo rural”.

Si bien un 6 por ciento de los productores agropecuarios no sabe leer ni escribir,
bajo la desercion primaria, segin datos del Censo Agropecuario 2018 realizado

por el Indec.

-
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ANALFABETISMO. Importante cantidad de productores agropecuarios no sabe leer ni escribir.

LA REALIDAD POR
PROVINCIAS

Por provincias Neuquén
es la que tiene el mayor
porcentaje de personas
analfabetas en relacion al
total de productores, dado
que de un total de 3411,
650 (19 por ciento) son
analfabetas.

La provincia patagonica
también es la que lidera el
ranking de productores
que abandonan la prima-
ria de forma temprana. El
censo muestra que el 25%
delos encuestados no cul-
miné la educacion ele-
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mental.

Le sigue Misiones con
un 24 por ciento de deser-
cion escolar.

“La baja terminalidad
en ciertas provincias esta
asociada a productores
mas pequenos y no tecni-
ficados, donde las estruc-
turas son familiares y la
produccién es menos so-
fisticada y mas elemen-
tal”, sostuvo Fernando Vi-
lella, director del Progra-
ma de Bioeconomia de la
Universidad Nacional de
Buenos Aires (UBA).

Sin embargo, a nivel ge-
neral, el porcentaje de
personas que abandona-
ron la primaria bajo.

Mientras que en 2002
era del 21 por ciento (so-
bre un total de 335.691
productores), en 2019 el
porcentaje cayoa 12% (so-
bre 223.292 personas).

“Aunque parezca con-
trapuesto, puede suceder.
Por un lado, mejoro6 el in-
dice de desercion prima-
ria y, por el otro, se acen-
tué la gente que quedo
afuera del sistema educa-
tivo”, dijo Piazzardi.

E indic6 que la situacion
dispar esta vinculada a la
region. “En una misma
provincia tenés zonas pro-
ductivas con gente margi-

nada y a los pocos kilome-
tros productores con todos
los accesos disponibles.
Son dos realidades que
hay que solapar”, explico.

ESTUDIOS TERCIARIOS
O UNIVERSITARIOS
Otro dato interesante

que arrojo el censo, es que

en 16 anos aumento a

13% el porcentaje de pro-

ductores que completo

sus estudios terciarios o

universitarios. En 2002,

el 10% habia alcanzado el

nivel educativo superior.

TIEMPO DE CAUSAS

Sobre los altos porcenta-
jes que tienen provincias
como Santa Cruz y San
Juan, en donde el 23 y el
17 por ciento (respectiva-
mente) culminé estudios
superiores, Piazzardi con-
t6 que podria deberse a
que se trata de lugares
donde también hay activi-
dad minera, que requieren
de mas profesionales, lo
que podria empujar la pro-
fesionalizacion del agro.

“Aunque no estén invo-
lucrados directamente,
los productores rurales
puede que se vean impul-
sados a asistir a una es-
cuela técnica cercana”,
agrego.

Otra explicacion, segun
Vilella, es que en Santa
Cruz en la parte producti-
va hay estancias muy
grandes en superficie,
pero de baja productivi-
dad. Se trata de familias
que hace mucho que es-
tan afincadas y la oportu-
nidad de estudios es ma-
yor.

“Tiene que ver con la
matriz de tenencia de la
tierray de la antigtiedad”,
agrego.

En contrapartida, las
provincias de la region
pampeana tienen nume-
ros superiores a la media
en relacion a la terminali-
dad terciaria y universita-
ria. “El ingreso juega un
rol clave en el acceso a la
educacion superior. En
esas comunidades uno es-
peraria un mayor nivel de
educacion”, indico Vilella.

Finalmente, Vilella se-
nalé que en el imaginario
urbano se suele asociar al
sistema agropecuario
productor de alimentos
con un sector atrasado en
términos tecnolégicos,
pero que inclusive -por el
nivel de profesionaliza-
cion- en determinadas ca-
denas productivas se esta
cerca de la frontera del co-
nocimiento.
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Presento su Delegacion Rosario y Litoral
la Camara de Matarifes y Abastecedores

La apertura de esta nueva delegacion
constituye una respuesta ante el creci-
miento y fortalecimiento de la cadena
de comercializacion de carne vacuna
en todo el territorio nacional.

En un encuentro que se llevo a cabo dias atras en la
santafesina poblacién de Rosario, en el marco de una
importante reuniéon autoridades de la Camara Argenti-
na de Matarifes y Abastecedores presentaron la Delega-
cion Rosarioy Litoral, y designaron como delegado de la
CAMyA para esa region al matarife Ariel Morales.

En la oportunidad Leonardo Rafael, presidente de la
camara que reune a este sector, entre otros detalles in-
herentes a la convocatoria recordé que “solo han pasa-
do algo mas de dos anos desde nuestra creacion y fui-
mos sumando participantes, légicamente concentra-
dos en Buenos Aires y el Gran Buenos Aires por el Mer-
cado de Liniers como epicentro de nuestra actividad”,
segun lo destaco Noticias Agropecuarias en un informe
periodistico.

CONSTITUYE UNA RESPUESTA

La apertura de esta nueva delegacion constituye una
respuesta ante el crecimientoy fortalecimiento de la ca-
dena de comercializacion de carne vacuna en todo el
territorio nacional.

En este sentido, Leonardo Rafael destac6 que la
apertura de esta delegacion “es un hito fundamental
en nuestra historia y crecimiento y si bien tenemos
socios en todo el pais, en Rosario se ha formado un
excelente grupo de trabajo, con Ariel Morales ala ca-
beza”.

CAMyA

CAl
MARA ARGENTINR DE MATARIFES vaansrrctnu
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MOMENTO DE LA PRESENTACION. Ariel Morales conducird los destinos de la delegacién Rosario.

TRABAJO REALIZADO POR EL ESPACIO
Por otra parte, el titular de CAMyA destaco el trabajo
realizado por este espacio desde su creacion, que inclu-

Yerba mate argentina en
Expo mds grande de India

El Instituto Nacional
de la Yerba Mate y tres
empresas yerbateras, se
presentaron en la expo-
sicion de “World Trade
Expo 2019", en Mumbai,
y visibilizaron a la infu-
sion nacional en el sin-
gular mercado de la
India, tan distante a la MATE
cultura argentina.

Layerba mate, tan tipi-
ca para el consumidor
argentino, se hizo pre-
sente en uno de los even-
tos mas importantes de
Medio Oriente, donde
reunieron emprendedo-
res de 30 paises y a mas
de 50 empresas extran-
jeras, con operaciones
en la India.

Se trata de saquitos pi-
ramidales con tres sabo-
res: el tradicional mate,

EN EL MARCO DE otro con lemon grass y el

YiREEA

ROSAMONTE

2~

UN PROGRAMA

De acuerdo a lo publi-
cado por Infocampo, en
elmarco del denominado
“Programa de insercion
de Yerba Mate en India”,
desarrollado por el Insti-
tuto en 2015, la Coope-
rativa de Productores de
Yerba Mate de Santo
Pip6 presenté la marca
“Kaa Yari”.

tercero con pétalos derosa.

Por su parte, la marca
Pind6 S.A. ofrecié “Puerto
Mate”, una bebida a base
de yerba mate con la que
buscan sumar consumido-
res no solo en el mercado
asiatico, sino también en
Europa y en Estados Uni-
dos.

Hreniuk S.A., que comer-
cializ6 la marca “Rosamon-

te”, hizo lo propio con sus
productos yerbateros.

Ademas de visibilizar
los productos y servicios
en manufactura, agro y
procesamiento de ali-
mentos, fue un espacio
para explorar oportuni-
dades de inversion, bus-
car compradores y cola-
boradores potenciales.

Como otras materias
primas argentina que lle-
gan a Asia, la yerba mate
quiere hacerse su lugar
en tierras lejanas.

ye la participacion en la Mesa de las Carnes, y serialo
que “hoy somos referentes de esta actividad comercial
en un contexto de significativos cambios”.
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Un pacto social por mas trabajo y

Rafaela, jueves 21 de noviembre de 2019

menos pobreza propone CONINAGRO

Un trabajo periodistico
realizado por Noticias
Agropecuarias, tuvo rela-
cion a conceptos expresa-
dos por Carlos Iannizzot-
to, presidente de
CONINAGRO, y los mis-
mos de dan a conocer se-
guidamente.

Desde hace varios me-
ses en Argentina un con-
cepto concentra la aten-
cion y se viraliza por los
medios, en discursos poli-
ticos y ocupa la agenda
publica.

El pacto social o acuer-
do social parece una he-
rramienta imprescindible
para algunos, apenas ga-
nar tiempo para otros. No-
sotros sostenemos que no
hay acuerdo posible si no
hay dialogo. Y el dialogo es
encuentro, un encuentro
entre argentinos que sea
real y genuino, frontal y
conducente, abierto y
comprometido, construc-
tivo e inédito.

Mirar la casa comun
como el lugar que merece
ese encuentro, desensillar
de los intereses y las lu-
chas propias para con
creatividad y generosidad
disponernos a buscar
puntos comunes. jSera
posible? De todos depen-
de.

PONERSE DE ACUERDO

Y asi como un pacto so-
cial se inicia y luego se
sostiene en una fuerte de-
cision actitudinal, fluye y
camina hacia logros posi-
bles solo si adoptamos
condiciones aptitudina-
les, es decir, establecien-
do un método que canali-
ce e instrumente toda la
energia que significa po-
nernos de acuerdo en un
destino colectivo.

Vale decir, hallar un
modelo de pacto también
es un desafio. Y con una
doble dimension, que per-
mita superar la coyuntura
de los desajustes macroe-
condémicos por un lado, y

por otro, converger en las
politicas de Estado, reglas
duraderas y pensando los
ejes al 2030, que abonen
la reconstruccion del lar-
go plazo en Argentina.

UN PROTAGONISTA
INSOSLAYABLE

El campo, no tenemos
duda, es un protagonista
insoslayable para tamana
tarea nacional.

Los productores sabe-
mos que los logros no se
obtienen en soledad. Para
dialogar tenemos que es-
cucharnos. Tan facil de-
cirlo, tan dificil cumplirlo.

Para encarnar ese dialo-
go activo en un modelo
fructifero para la socie-
dad, deberiamos, en pri-
mer lugar tener una mira-
da inicial, un punto de
partida determinado para
alcanzar un diagnostico
comun.

En segundo término,
plantear, desarrollar y es-
tablecer objetivos reales y
asequibles, los cuales
contemplen los urgentes,
los del corto plazo, y aque-
llos que trascienden la co-
yuntura, y definen un pais
para los préoximos arios.

En tercer lugar, debié-
ramos adherir a los objeti-
vos con compromisos du-
raderos de todos los acto-
res participantes que, por
otro lado, deben clara-
mente ser representati-
Vos.

En cuarto lugar, tam-
bién estamos convencidos
de que esta potente plata-
forma de concertacién,
debe ser apalancada por
un importante volumen
técnico de asistencia. Fi-
nalmente es la opinion
publica, el elemento clave
para el éxito de cualquier
pacto. Esta opinion pu-
blica, ya no tolera falsos
encuentros, pseudos dia-
logos o apretones de
mano de circunstancia.
Ser reales, para ser crei-
bles. La Argentina nos ne-

“Nos sumamos a toda iniciativa de un pacto social amplio e inteligente. Amplio
porque el pais en su totalidad debe estar representado e inteligente”, expreso re-
cientemente Carlos lannizzotto, presidente de CONINAGRO, docente y abogado.
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CARLOS IANNIZZOTTO. Hablé sobre un un pacto social amplio e inteligente.
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cesita en nuestra mejor
version.

UN COMPROMISO NO
DECLAMATIVO
Nuestro compromiso
no es declamativo, es de
accion, de puesta en mar-
cha. De hecho, desde
hace afios que venimos
levantando nuestras vo-
ces en ese sentido, en
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cada eleccion, en cada
edicion de nuestro libro
El Campo y la Politica.

Lahistoria de los acuer-
dos o pactos sociales,
tanto a nivel nacional
como internacional, tie-
nen una riqueza de
aprendizaje, lo cual no
podemos desestimar.

Dada la situacion nacio-
nal y la crisis que atrave-
samos, debemos enfocar-
nos en un modelo de pacto
social productivo, o para
el crecimiento, un modelo
que disenie los acuerdos
necesarios que nos dé un
impulso en la generacion
de riquezas para el desa-
rrollo sustentable.

Tal vez, seria un error
enfocarnos en un pacto
social de caracter distri-
butivo, lo cual no equivale
a dejar de atender las im-
postergables y dolorosas
necesidades que herma-
nos argentinos atravie-
san, por el contrario, la
verdadera y posible solu-
cion es poner en marchael
pais, potenciando su zona
nucleo, poniendo en mar-
cha las economias regio-

nales, revitalizando sus
sectores productivos y
ampliando la llegada de
nuestros productos al
mercado interno y exter-
no.

SUMARSE A UNA
INICIATIVA

Por eso proponemos y
nos sumamos a toda ini-
ciativa de un pacto social
amplio e inteligente.
Amplio porque el pais en
su totalidad debe estar re-
presentado e inteligente
porque no podemos con-
tentarnos solamente con
una foto prometedora.

Nuestro compromiso no
es declamativo, es de ac-
cién, de puesta en mar-
cha.

De hecho, desde hace
anos que venimos levan-
tando nuestras voces en
ese sentido, en cada elec-
cién, en cada edicién de
nuestro libro E1 Campo y
la Politica, incluso reco-
rrimos el pais para elabo-
rar el Proyecto de Ley de
Economias Regionales
que con estado parlamen-
tario se encuentra en el

Senado de la Nacién, y
sirva como herramienta
de debate y acuerdos ne-
cesarios.

Nuestro compromiso a
un acuerdo nacional, es
un compromiso activo,
abierto y alentador.

Y esta avalado por déca-
das de cooperacion y con-
certacion del cooperati-
vismo argentino agroin-
dustrial que reune casi
800 cooperativas, 15 fede-
raciones y 120.000 pro-
ductores asociados y re-
presenta 19 economias
regionales.

Nuestra experiencia,
aprendizajes y errores es-
tan, otra vez, a disposi-
ci6én del pais.

Y sin dejar de lado nues-
tras luchas y conviccio-
nes, sabemos que nuestro
aporte puede representar
un gran valor a la hora de
reconstruir el tejido social
con la solidaridad como
nexo y la matriz producti-
va nacional, porque esta-
mos convencidos, com-
prometidos y consustan-
ciados con la Argentina
que Nos merecemos.
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Jornada sobre manejo de vaca en transicion,
genomicaq, cria intensiva y gestion en tambo

Santiago Debernardi es
gerente de la empresa
Juan Debernardi, la que
—segun lo indica su websi-
te es “una empresa fami-
liar, dedicada al mejora-
miento genético de rodeos
lecheros y de cria, recono-
cida por los mas altos y es-
tables indices de prefiez,
calidad de servicio, varie-
dad de productos y selec-
cion de los mejores toros
para cada una de las
necesidades”.

La entrevista de TodoA-
gro con Santiago fue lo-
grada en el marco de una
jornada de actualizacion
acontecida en la Sociedad
Rural Villa Maria, donde
entre otros diserto Gusta-
vo Schuenemann, un ex-
perto argentino radicado
en Estados Unidos, ha-
ciendo referencia al ma-
nejo de la vaca en transi-
cion y enfermedades me-
tabdlicas, y oportunida-
des de la tecnologia
genomica para mejorar
salud y productividad.

También disert6 el mé-
dico veterinario Mauro
Gorgerino, quien se refirio
a tematicas relacionadas
con los beneficios de una
cria intensiva de terneras
versus una crianza tradi-
cional, y productividad y
eficiencia de la mano de la
gestion".

TIEMPO DE VISITA

En el transcurso del de-
sarrollo de lo antes men-
cionado, al dia siguiente
una parte de los asisten-
tes visit6 el Tambo Angela
Teresa en Ana Zumaran,

en cercanias de Villa Ma-
ria, donde los niveles de
productividad de las va-
cas bajo galpon ya llega-
ron a los 40 litros de leche
por dia.

LA PALABRA DE
DEBERNARDI

En dialogo con TodoA-
gro, Debernardi dijo que
“en general tratamos de
brindarles a los producto-
res y clientes los mejores
especialistas del mundo y
lo venimos haciendo hace
muchos anos”.

Por otra parte senal6 que
“esta claro que hoy cual-
quier empresa que esté en
lo comercial, tiene que pen-
sar en el servicio. Nosotros
tratamos de tener un equi-
po de gente especializada,
la mayoria de vendedores
nuestros tienen 20 a 25
anos en la empresa, pero
también brindarle al pro-
ductor los mejores especia-
listas para que sea mas efi-
ciente porque en definitiva
uno trata de que a su clien-
te le vaya mejor para que
nos vaya bien a todos”.

CAPACITACION Y
APRENDIZAJES

En una parte de la con-
versacion, Santiago de-
bernardo indicé que
“siempre tratamos de ir
incorporando temas y via-
jes para atender a las dife-
rentes necesidades. Por
ejemplo la semana pasada
un grupo CREA de Lincoln
se fue en una excursion
organizada por nosotros a
visitar tambos pastoriles
a Chile porque estaban

Organizada por la empresa Juan Debernardi, tuvo lugar en Villa Maria una jor-
nada de actualizacion profesional referida a manejo de vaca en transicion, ge-
nomica, cria intensiva y gestion en el tambo.
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MOMENTO DE LA JORNADA. Recientemente, en la cordobesa Villa Maria

FOTO INTERNET

con la necesidad de empe-
zar a pensar como hacer
sus tambos mas pastori-
les. También tenemos a
personas que estan pen-
sando céomo hacer galpo-
nes en la zona de Trenque
Lauquen, tenemos clien-
tes grandes que estan
pensando que sio sivan a
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SANTIAGO DEBERNARDI. Gerente de la empresa Juan Debernardi.

ir a un free stall o a un en-
cierre entonces estamos
armando un viaje para el
ano que viene a México
para ir a ver megatambos
en dry lots techados”.

LA ESTABULACION

Sobre la estabulacién
de vacas Santiago Deber-
nardi subray6 que “en
Argentina siempre esta-
mos con una eterna tran-
sicion y no terminamos
definiendo cual es nues-
tro sistema. Queremos te-
ner dry lots en lugares que
llueve 900 milimetros y
sabemos que en todo lu-
gar donde llueva mas de
400 milimetros hay que

pensar en galpon de com-
postofreestall, porquelos
dry lots no van a ser efi-
cientes. Y nosotros tene-
mos muchos clientes con
dry lots en zonas donde
precipitan mas de 500 mi-
limetros. Yo creo que uno
de los problemas que te-
nemos aca en Argentina
es que todos sabemos que
tenemos que mejorar el
confort de las vacas pero
no le terminamos nunca
de dar con la tecla en
realmente lograrlo de
manera consistente”.

LA EVOLUCION DE
LAS VENTAS
Respecto a la evolucion

de las ventas dijo “somos
la empresa numero uno
en ventas a nivel nacional
y queremos seguir siéndo-
lo, para eso no podemos
darnos el lujo de dejar a
alguien afuera de la bate-
ria de toros. No creemos
tener la verdad absoluta
sino que queremos escu-
char a nuestros clientes y
paralo que quieren darles
lo mejor que haya”, ha-
ciendo referencia a la in-
corporacion de otras op-
ciones en genética afnadi-
das al Holstein tales como
razas rojas de Escandina-
via, o ganado irlandés o
razas como Jersey y Nor-
mando.

NOS GUSTA LO QUE HACEMOS.
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LaPaulina :

JUNTO AL DESARROLLO DE RAFAELA.
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Aumento de la
carne en verano

Los tiempos de precios planchados paralahacienday
la carne se van a terminar. Al menos esa es la proyec-
cion que realizar la Federacion de Industrias Frigorifi-
cas de la Republica Argentina (Fifra), que asegura que
durante el verano habra una actualizacion de precios
para estos eslabones de la cadena.

“Esa recomposicion es necesaria para que el negocio
sea viable y no tiene que ser vista como un problema.
Las politicas del nuevo gobierno tienen que estar orien-
tadas a potenciar al sector y evitar intervenciéon que ya
dieron resultados negativos en el pasado”, precisa el vi-
cepresidente de la Federacion, Daniel Urcia.

La menor oferta de hacienda para el comienzo del ano
proximo va a repercutir en los precios ganaderos, que po-
drian subir hasta 40 por ciento, segiin pronostic6 Urcia.

De acuerdo a Agrovoz, respecto a su traslado al mos-
trador desde los canales minoristas aseguran que yano
hay mucho margen para seguir absorbiendo los
mayores costos. Para la entidad que agrupa a frigorifi-
cos de Cordobay de Santa Fe, el precio de la carne bovi-
na fue el mas competitivo en el mercado doméstico en la
ultima décaday eso solo fue posible por varios factores:
creci6 la produccion de carnes porcinasy aviar lo que se
combiné con una crisis econémica que se tradujo en
menor consumo per capita pese a que la oferta de las
categorias de hacienda liviana (novillitos y vaquillonas)
destinada al consumo interno fue alta.

“La combinacion de esos factores genero fuerte pérdi-
das en los feedlots que actualmente reponen menos de
lo que vendeny cuyo resultado por animal terminado es
negativo en 1.500/2.500 pesos, eso significa que ese
eslabon es el que esta soportando el mayor peso del
atraso en la recomposicion de las cotizaciones”,
sostiene la entidad industrial. Segun los datos que
aporta Fifra, entre marzoy octubre “seis meses de cons-
tante inflacion”, el precio de la carne estuvo estancado
anivel mayoristay con pequenios aumentos e inferiores
a la inflacion en el nivel minorista. Se estima que en la
medicion interanual tendria un atraso de 15 por ciento
respecto de la suba de promedio de la economia.
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Cudndo y cuanto
se debe regar

No son necesarias de-
masiadas palabras para
demostrar que el agua es
uno de los elementos
esenciales para la vida de
las plantas. Hay que tener
en cuenta que, ademas de
tener la importancia fun-
damental de saciar la sed,
tiene también la funcion
igualmente importante de
contribuir a su nutricion
transportando hacia las
raices las sustancias nu-
tritivas.

Las plantas pueden ab-
sorber las sales minerales
y las sustancias quimicas
del terreno solo si estan
disueltas en el agua de los
riegos o de lluvia, ya que
de esta forma se convier-
ten en sustancias asimila-
bles por la planta.

CUANDO Y CUANTO
SE DEBE REGAR?

No es posible establecer
una norma precisa por-
que cada especie, e inclu-
so cada planta (en rela-
cion con la edad, el tama-
no, con el terreno, con el
ambiente en el que vive)
puede tener exigencias
particulares.

Se puede, sin embargo,
indicar algunos puntos
esenciales que han de ser
tenidos siempre en
cuenta:

+ En general las plantas
sufren mayores danos por
excesos que por defecto de
riego.

+ El comienzo del mar-
chitamiento de las hojas es
el primer sintoma claro de
una urgente necesidad de
agua.

+ Cuando la necesidad

de agua se hace dramati-
ca, las senales de alarma
por parte de la planta se
hacen aun mas evidentes,
las hojas comienzan a
acartonarse y las mas ba-
jas caen, desprendiéndo-
se de las ramas con todo el
peciolo.

+ Los riegos deben efec-
tuarse evitando que el
agua caiga con excesiva
violencia sobre el terreno
para no correr el riesgo de
remover la tierra y poner
al descubierto las raices
mas superficiales.

+ Las plantas de interior
han de ser bafiadas con la
regadera y rociadas con

un vaporizador.

+ El césped se riega ha-
ciendo que el agua caiga
desde lo alto, bajo forma
de lluvia. Este tipo de ins-
talacion puede ser fija o
subterranea.

+ El huerto requiere un
cuidado especial, se desa-
conseja el uso de mangue-
ras, que podria danar las
plantas mas delicadas o
provocar el marchita-
miento de frutos en proce-
so de formacion. Es mu-
cho mejor usar el regador
o disponer de una instala-
cion subterranea o bien
con la manguera realizar
una lluvia suave.
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+ Los riegos al aire libre
deben practicarse ala ma-
nana temprano o después
de la puesta del sol, cuan-
do la tierra a perdido una
parte del calor acumulado
durante el dia y el follaje
resulta frio al tocarlo, la
evaporacion del agua es
asi menos fuerte y las
plantas pueden benefi-
ciarse mas de los riegos.

Ahora nos pregunta-
mos: cuanta agua debe-
mos suministrar?

Naturalmente, cada es-
pecie vegetal tiene sus ne-
cesidades particulares de
agua, pero para satisfacer
plenamente las exigen-
cias de las plantas es con-
veniente saber que no
toda el agua que se le su-
ministra redunda en be-
neficios propios.

El terreno segun su
composicion retiene mas
o menos agua. Ademas, a
la cantidad de agua rete-
nida por la tierra, se debe
anadir la que se pierde por
el flujo natural.

Es conveniente dispo-
ner de una bomba subte-
rranea para el suministro
delaguaderiegoy no utili-
zar el agua de red pota-
ble...

Y transpolando todo
esto a nuestro diario vi-
vir...

Examinemos nuestra
vida y detectemos que re-
laciones, sustancias y
emociones toxicas estan
alimentandose de nuestra
energia y arrebatando lo
nuestro para darlo a
otros. Eliminémosla.
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